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1. Einleitung
Herzlichen Glickwunsch!

Du hast dich entschieden, deinen eigenen Weg als Schlager-Kinstler zu gehen. Dieses
E-Book gibt dir alle wichtigen Werkzeuge an die Hand, um dich in der modernen
Musiklandschaft zu behaupten — authentisch, strategisch und erfolgreich.

Doch bevor du voll durchstartest, ein ehrlicher, aber wichtiger Gedanke:
Viele glauben, sie kdnnten singen und manche glauben es, weil man es ihnen erzahlt hat

In kaum einem Musikgenre gibt es so viele ,Kiinstler”, die iberzeugt sind, der nachste
groBe Name zu werden — einfach, weil jemand in der Familie gesagt hat:

.Kind, du hast so eine tolle Stimme!”
Oder weil Oma, Opa und die beste Freundin nach dem Auftritt beim Dorffest jubeln.

Selbst Produzenten, Manager oder Labels tragen manchmal dazu bei, diese Illusion zu
nahren — schlieBlich lebt die Musikbranche auch von Traumen (und manchmal von
Studiohonoraren). Im Schlager flieBt viel Geld, auch hinter den Kullissen!

Zwischen Leidenschaft und Realitat

Fakt ist: In Gber 90 % aller Falle handelt es sich beim ,Karriereweg” im Schlager um ein
teures Hobby, nicht um ein dauerhaft tragfahiges Geschaftsmodell.

Das ist nicht schlimm, aber man sollte sich dessen bewusst sein.

Wer Musik macht, sollte es aus Leidenschaft tun, nicht aus der Erwartung, morgen auf
den groBen Biihnen zu stehen.

Ein Schlager kann Gber Nacht zum Erfolg werden — keine Frage. Aber in der heutigen
Zeit ist das auBerst selten und mit viel Gluick verbunden.

Die Branche hat sich verandert: Musik ist heute schnelllebiger denn je, und gerade im
Schlager werden jeden Freitag dutzende neue Titel veroffentlicht.

Viele davon verschwinden leider schon nach wenigen Tagen wieder im digitalen
Rauschen.



Umso wichtiger ist es, dranzubleiben, Qualitat zu liefern und mit Charakter und Strategie
hervorzustechen.

Denn wer heute im Schlager erfolgreich sein will, braucht mehr als nur Talent — er
braucht Klarheit, Ausdauer und ein unverwechselbares Profil und ganz wichtig: Den
richtigen Song, der die Masse begeistert!

2. Grundlagen der Promotion

Promotion heil3t, gezielt Aufmerksamkeit fir dich und deine Musik zu schaffen. Die
wichtigsten MalBnahmen sind:

» Musikproduktion & Veroffentlichungen

* Pressearbeit (Interviews, Berichte, Pressemeldungen)

* Radio-Promotion & Airplay / DJ Promotion

» Social Media & Content-Marketing

*» Musikvideos & Videopromotion

* Live-Auftritte & Events

« Zusammenarbeit mit professionellen Partnern (Labels, Promoter, Produzenten, usw...)

Wichtig: Promotion ist kein einmaliges Ereignis, sondern ein dauerhafter Prozess. Nur,
wer dranbleibt, bleibt sichtbar!

3. Kiinstler-Branding — Deine Marke als Fundament

Branding bedeutet, eine wiedererkennbare und glaubwiirdige Identitat zu schaffen.
So entwickelst du deine Kinstler-Marke:

* Finde deine USP: Was unterscheidet dich von anderen?

« Definiere Werte & Botschaften: Wofiir stehst du?

« Visuelle Identitat: Logo, Farbschema, Fotos — alles sollte einheitlich wirken.

« Konsistenz: Ziehe dein Branding auf allen Kanalen durch — vom Auftritt bis zum Social
Media Profil.

Warum ist das entscheidend? Nur mit einem klaren Profil bleibst du im Gedachtnis und
baust dir eine loyale Fanbase auf. Ein beliebiges Gesicht in der Masse geht unter!



4. Social Media Strategie: Chancen und Fallstricke

Social Media ist Pflicht, aber kein Allheilmittel!
Deine Chancen:

* Direkter Kontakt zu Fans
« Storytelling & Einblicke hinter die Kulissen
» Schnelle Verbreitung von Neuigkeiten

Die Fallen (Achtung, Facebook-Blase!):

« Likes, Kommentare, geteilte Beitrage von bestehenden Fans sind gut fir die Bindung —
sie bringen aber selten neue Horer!

» Wer nur fir seine bestehende Community postet, bleibt in der ,Blase” gefangen.

« Vorsicht vor falschem Wachstum: 1000 Likes von immer denselben Leuten fuhren nicht
zum Durchbruch!

Tipp: Nutze social media gezielt, um neue Zielgruppen anzusprechen! Arbeite mit
gezielten Werbeanzeigen, Kooperationen und interessanten Inhalten, die Gber deine
Kernfans hinausgehen.

5. Strategische Promotion — Mehr als nur Geld ausgeben

Viele Kiinstler investieren viel Geld in teure Produktionen, Musikvideos und breit
angelegte Promotion, aber ohne klares Konzept. Das Ergebnis: Viel Aufwand, aber wenig
Resonanz.

Beispiel: Ein Kiinstler steckt 5.000 € in Produktion und Video, schaltet wahllos Anzeigen
und wundert sich, dass kaum neue Fans dazukommen.

Warum?

* Die Zielgruppe wurde nicht analysiert.
* Die Kanale sind nicht passend gewahlt.
« Die Botschaft geht unter.



Merke: Hohe Ausgaben ohne Strategie verpuffen! Jeder Euro sollte gezielt dort
eingesetzt werden, wo deine Zielgruppe wirklich erreichbar ist. Man kann auch mit
wenig Geld gezielt Aufmerksamkeit schaffen!

6. Breitenwirkung erzielen: Zielgruppen erreichen und wachsen

a. Radio-Promotion und Airplay-Charts

Radio ist im Schlager nach wie vor das wichtigste Medium. Ziel: In die Airplay-Charts
kommen! Daflir brauchst du professionelle Radio-Promotion — entweder durch
erfahrene Promoter oder selbst nach gezielter Recherche. Erstelle ein hochwertiges EPK
(Electronic Press Kit) und wende dich an die passenden Redaktionen. Baue Beziehungen
zu Radiomachern auf — ein personlicher Kontakt zahlt oft mehr als Massenmails.

b. Spotify-Promotion & Playlisten

Spotify ist der Schlissel zur jungen und mittleren Zielgruppe. Suche gezielt nach
Playlisten, die zu deinem Sound passen. Kontaktiere die Kuratoren persdnlich,
freundlich, individuell und professionell. Nutze Tools wie ,SubmitHub"” oder ,Groover”,
aber setze auf Qualitat statt Masse. Suche gezielt nach Schlager Playlisten und
kontaktiere die Kuratoren und stelle deinen Song vor. Halte dein Profil aktuell und sorge
fur ein ansprechendes Cover.

c. Google-Werbekampagnen fiir Musikvideos

YouTube & Google Ads sind machtig, wenn du sie richtig nutzt. Schalte gezielte
Werbeanzeigen fur dein Musikvideo — aber nur flir deine Zielgruppe (Alter, Region,
Interessen). Achte auf professionelle Thumbnails und Titel. Miss deinen Erfolg: Klicks,
Verweildauer, neue Abonnenten.

7. Der Song als Kernprodukt

Der Song ist die Grundlage fir alles! Ohne einen starken Titel bringt keine Promotion
der Welt nachhaltigen Erfolg.

Was macht einen Hit aus?
* Ohrwurm-Melodie



« Einfache, mitreiBende Texte
» Emotionaler Wiedererkennungswert

Positives Beispiel: ,Dann zieh ich meine Blue Jeans an” von Daniele Alfinito. Ein Song,
der sofort ins Ohr geht, SpaBB macht und Erinnerungen weckt — genau das brauchen
deine Zuhorer!

Tipp: Teste deinen Song vor der Veroffentlichung im kleinen Kreis. Ehrliches Feedback
hilft, Schwachen friih zu erkennen.

8. Langfristigkeit und Loyalitat

Setze auf nachhaltige Promotion statt kurzlebiger Hypes!

* Baue Beziehungen zu deinen Fans, Medien und Partnern auf.

* Halte zu deinem Produzenten und Label, wenn sie gute Arbeit leisten — Loyalitat zahlt
sich aus.

« Denke in Jahren, nicht in Wochen. Kontinuierliche Entwicklung bringt dich Schritt far
Schritt voran.

« Qualitat schlagt Quantitat: Lieber weniger, aber daflr gezielt und hochwertig.

9. Live-Auftritte: Fans gewinnen, Fans binden

Live ist das Herz des Schlagers!

« Jede Buhne, ob groB oder klein, ist eine Chance fir neue Fans.

* Interagiere mit deinem Publikum, sammle Kontakte und biete personliche Erlebnisse.
» Merchandising am Stand, Autogramme und Fotos starken die Bindung.

» Live-Auftritte sind eine wichtige Einnahmequelle — unterschatze das Potenzial nicht!

Tipp: Nutze auch kleine Events und Vereinsfeste. Die Mundpropaganda echter Fans ist
oft mehr wert als jede Anzeige.



10. Budget und Finanzen: Klug investieren
Plane dein Budget realistisch und verliere nie den Uberblick!

Budget-Tipps:

« Setze Prioritaten: Was ist wirklich n6tig? Wo bringt jeder Euro den groBten Effekt?
* Verhandle und vergleiche Angebote. Achte auf Referenzen!

* Lege immer einen Puffer flr Unerwartetes an.

* Behalte Einnahmen & Ausgaben im Blick — am besten mit einer einfachen Excel-
Tabelle.

11. Fazit

Moderne Kinstlerpromotion ist ein Marathon, kein Sprint. Du brauchst Geduld, einen

klaren Plan und den Willen, stetig dazuzulernen. Setze auf Qualitat, Authentizitat und

gezielte MaBnahmen — dann kannst du Schritt flr Schritt deine Fanbase aufbauen und
als Schlager-Kiinstler erfolgreich sein.

Viel Erfolg — bleib dran und bleib du selbst!

12. Kommunikation mit Team und Label — Dein Erfolg ist Teamarbeit

Kein Kinstler sollte Promotion, Planung oder Karriereentscheidungen allein treffen.
Hinter jedem erfolgreichen Act steht ein starkes Team, das gemeinsam denkt, plant und
handelt. Denn wer im Musikgeschaft dauerhaft bestehen will, braucht mehr als Talent. Er
braucht Menschen, die dieselbe Vision teilen.

Gemeinsam statt einsam

Ein Label ist weit mehr als ein Dienstleister.

Ein gutes Label versteht sich als Partner, nicht als Auftragnehmer.

Es sammelt keine Kiinstler wie Trophaen, sondern investiert Zeit, Leidenschaft und
Wissen in individuelle Karrieren. Es unterstltzt dich, doch es ersetzt weder Management
noch Bookingagentur. Die Verantwortung fir deinen Weg bleibt bei dir.



Engagierte Labels tun jedoch weit mehr, als nur Songs zu veroffentlichen.

Sie helfen bei der Vermarktung, Promotion und visuellen Gestaltung, liefern kreative
Impulse und 6ffnen Tiren zu wichtigen Kontakten in der Musikbranche.

Ein verlassliches Label denkt mit dir langfristig, begleitet deinen Markenaufbau und
sorgt dafiir, dass deine Musik nicht nur erscheint, sondern auch wahrgenommen wird.

Individuelle Strategien statt Massenware

Vermeide standardisierte Promotion Pakete, die jedem dasselbe Versprechen und am
Ende niemanden begeistern. Ein starkes Label hort dir zu, erkennt deine Starken und
entwickelt eine Strategie, die zu deinem Stil, deiner Personlichkeit und deiner Zielgruppe
passt, individuell, glaubwurdig und wirksam.

Solche maBgeschneiderten Konzepte entstehen nur durch offenen Dialog, gegenseitiges
Vertrauen und ehrliche Zusammenarbeit.

Denn Erfolg lasst sich nicht kaufen. Er wachst dort, wo alle Beteiligten das gleiche Ziel
verfolgen.

Sprich mit deinem Team, hore auf ihre Erfahrung und bleib trotzdem du selbst.
So entsteht echte Partnerschaft und aus Partnerschaft entsteht Erfolg.

12.1 Das Label und die Wirtschaftlichkeit — Realitat statt Romantik

Ein Label ist kein Mazen, sondern ein Geschaftspartner.

Es lebt davon, gute Musik mit gutem Marketing zu verbinden und muss dabei
wirtschaftlich handeln.

Gerade im Zeitalter des Streamings, wo Einnahmen pro Klick kaum messbar erscheinen,
ist es wichtig zu verstehen, wie sich Investitionen tatsachlich rechnen.

Was bedeutet das in Zahlen?

Schauen wir uns ein realistisches Beispiel an.
Ein Label investiert 500 € in dich, fir Mixing, Artwork, PR oder Radiopromotion.
Pro Spotify Stream erhalt man im Schnitt etwa 0,004 €, also rund 0,4 Cent.

Rein rechnerisch ergibt das:

500 € + 0,004 € = 125.000 Streams



Damit ware die Investition auf dem Papier wieder eingespielt, aber nur, wenn das Label
die gesamten digitalen Einnahmen behalten wirde.

In der Realitat sieht es anders aus.

Bei einem Bandiibernahmevertrag teilt ihr euch die Streamingerlose in der Regel 50 zu
50.

Das bedeutet, das Label erhalt nur 0,002 € pro Stream.

Die neue Rechnung lautet daher:
500 € + 0,002 € = 250.000 Streams

Erst ab rund 250.000 Streams hat das Label seine Investition vollstandig gedeckt —
ohne Gewinn, ohne Verwaltungskosten, Personalaufwand oder Zeit.

Je nach Plattform, Land und Abrechnungsmodell liegt der tatsachliche Break-even
zwischen 200.000 und 330.000 Streams, um 500 € zu kompensieren.

(Diese Berechnung bezieht sich ausschlieBlich auf digitale Einnahmen aus Streaming und
Downloads.

Weitere Ertrage wie GEMA-Tantiemen, Verlagsvergiitungen oder mechanische
Lizenzgebiihren werden separat vergltet.)

Wenn das Label zusatzlich Verlagsrechte halt, flieBen daraus ebenfalls Einnahmen, die
nicht in die oben genannte Kalkulation einflieBen.

Solche Ertrage entstehen jedoch nur, wenn Songs regelmaBig gespielt oder lizenziert
werden, sie hangen also weiterhin von professioneller Promotion und Reichweite ab.

Fazit: Streaming ist die Grundlage, aber nicht das vollstandige Bild.
Erst durch Airplay, GEMA-Einnahmen und Verlagsrechte wird Musik wirtschaftlich
wirklich interessant.

Diese Zahlen machen deutlich: Eine Investition rechnet sich bei einem einzelnen Song
nur selten schnell. Seridse Labels setzen deshalb nicht auf den schnellen Hit, sondern auf
langfristige Entwicklung und kontinuierlichen Aufbau.

Ein gutes Label begleitet dich, 6ffnet Tiren und teilt seine Erfahrung mit dir.
Doch die Zeiten, in denen Plattenfirmen alle Kosten getragen haben und Kiinstler sich
ausschlieBlich auf die Musik konzentrieren konnten, sind vorbei.



Die Branche ist heute digitaler, schneller und wirtschaftlich anspruchsvoller geworden.
Wer Erfolg will, muss bereit sein, Verantwortung zu Gibernehmen.

Gerade bei den ersten Veroffentlichungen tragt der Kiinstler meist die Produktions- und
Promotionskosten selbst. Das mag im ersten Moment erntichternd wirken, ist jedoch ein
wichtiger Prifstein. Das Label will erkennen, ob du bereit bist, an deinen Erfolg zu
glauben und in dich selbst zu investieren, mit Einsatz, Eigeninitiative und
Professionalitat.

Wenn ein Label merkt, dass du zuverlassig arbeitest, prasent bleibst und mitdenkst,
entsteht echte Partnerschaft. Dann steigt das Label Schritt fiir Schritt mit ein, durch
finanzielle Unterstlitzung, strategische Beratung oder wertvolle Kontakte in die Branche.

Erfolg ist keine Gluckssache, sondern das Ergebnis von Vertrauen, Ausdauer und
gemeinsamer Verantwortung. Professionalitat bedeutet, dass Kiinstler und Label
gemeinsam investieren, in Klang, Sichtbarkeit und Qualitat.

Langfristiger Erfolg wachst aus Partnerschaft, nicht aus Vorschuissen.

Je mehr du selbst beitragst, sei es durch Engagement, Inhalte oder Fanbindung, desto
rentabler wird die Zusammenarbeit auch fur das Label.

Echte Kooperation entsteht nur, wenn beide Seiten an dieselbe Vision glauben, an
etwas, das Uber einen einzelnen Song hinaus Bedeutung hat.

12. 2 Vertragsbindung und Optionen - warum Labels das machen

Ein BandUbernahmevertrag ist die gangigste Vertragsform zwischen einem Musiker oder
Produzenten und einem Label im modernen Schlager.

Dabei Ubertragt der Kiinstler dem Label die Verwertungsrechte an einer oder mehreren
Aufnahmen fir einen bestimmten Zeitraum. Das Label darf diese Aufnahmen
vermarkten, bewerben und vertreiben, wahrend du als Kiinstler eine prozentuale
Beteiligung an den Einnahmen erhaltst, in der Regel 50 — 50 %.

Doch warum enthalten solche Vertrage oft sogenannte Optionen, also das Recht des
Labels, weitere Songs oder Alben mit dir zu veroffentlichen?



Der wirtschaftliche Hintergrund

Labels investieren Zeit, Geld und Personal in dich: Aufnahme, Cover, Promotion, PR,
Radioservice, Social Media.

Diese Investitionen lohnen sich in der Regel nicht nach einem Song.

Erst wenn du dich als Marke aufbaust und mehrere Releases hattest, entsteht echte
Wiedererkennbarkeit, und damit die Chance, dass sich die Ausgaben langsam
amortisieren.

Kurz gesagt: Ein Label sichert sich durch Optionen die Mdglichkeit, auch dann weiter mit
dir zu arbeiten, wenn die ersten Songs anfangen zu funktionieren.

Diese ,Optionen” sind also gewissermafBen eine Risikoversicherung, sie geben dem
Label Planungssicherheit:

Wenn du Erfolg hast, kann man gemeinsam weiterarbeiten; wenn nicht, kann das Label
die Option ungenutzt lassen.

Was heiBBt das fiir dich als Kiinstler

Fur dich ist es wichtig zu wissen:

o Eine Option verpflichtet dich, aber das Label verpflichtet sich nicht
automatisch zur Ausiibung.

« Sie dienen der gemeinsamen Planbarkeit, nicht als ,Knebelung”.

Wenn ein Label an dich glaubt, wird es die Option ziehen und weiteren Content fordern,
eventuell mit hoherer Beteiligung oder mehr Support, weil das Vertrauen bereits
gewachsen ist.

Gute Labels nutzen Optionen, um Kiinstler langfristig aufzubauen, nicht um sie
einzusperren.



12.3 Ehrlichkeit und Loyalitat — das Fundament jeder Labelbeziehung

Ein Label ist keine anonyme Firma, sondern ein Team aus Menschen, die an dich
glauben und in dich investieren, mit Zeit, Energie und Uberzeugung.
Gerade deshalb ist Ehrlichkeit einer der wichtigsten Werte in dieser Zusammenarbeit.

Wenn du offen mit deinem Label sprichst, etwa weil sich woanders eine Mdglichkeit
ergibt, ein Feature geplant ist oder ein anderes Team Interesse zeigt, dann ist das kein
Verrat, sondern professionelles Verhalten.

Transparente Kommunikation ist kein Risiko, sie ist die Grundlage fir langfristiges
Vertrauen.

Sprich mit deinem Label, bevor du mit anderen handelst.
Ehrlichkeit 6ffnet Tiren, Geheimniskramerei schlielt sie schneller, als du denkst.

Viele Labels sind verstandnisvoller, als Kiinstler vermuten.

Wenn Vertrauen besteht und eine klare Perspektive erkennbar ist, lassen sie dich bei
echten Entwicklungschancen oft freiwillig aus dem Vertrag.

Denn kein seridses Label halt Kiinstler fest, die sich weiterentwickeln wollen.

Echte Labels wollen, dass du wachst, nicht, dass du bleibst, wo du bist.

Loyalitat bedeutet nicht Stillstand. Sie bedeutet, offen zu bleiben und respektvoll zu
handeln, selbst wenn sich Wege trennen.

Warum stindiger Labelwechsel selten zum Erfolg fiihrt

Viele Kiinstler glauben, der nachste Schritt zum Durchbruch sei einfach ein neues Label.
Doch wer standig den Partner wechselt, startet jedes Mal wieder bei null.

Jedes Label braucht Zeit, um dich aufzubauen, zu positionieren und deine Musik fur
Medien und Publikum sichtbar zu machen.

Wenn du nach kurzer Zeit weiterspringst, bricht dieses Fundament immer wieder ein —
und mit ihm das Vertrauen.

Standiger Wechsel signalisiert nicht Dynamik, sondern Unsicherheit.
Ein Kunstler, der alle paar Monate sein Umfeld andert, wirkt unbestandig und schwer
planbar, sowohl fiir Labels als auch flr Veranstalter und Medien.

Erfolg entsteht durch Entwicklung, nicht durch Neustart.



Natirlich kann ein Wechsel sinnvoll sein, wenn sich neue Chancen ergeben oder die
Ausrichtung langfristig nicht mehr passt.

Aber in den meisten Fallen ist es klliger, an bestehender Zusammenarbeit zu wachsen,
als sie vorschnell zu beenden. Denn wer Loyalitat zeigt, bekommt Loyalitat zurtick in
Form von Vertrauen, Mitinvestitionen und echtem Support.

Ein stabiles Team erkennt deine Entwicklung, vertraut deiner Richtung und denkt mit dir
gemeinsam Uber Strategien nach.

Das ist der Kern einer erfolgreichen Karriere: keine standigen Neuanfange, sondern
konsequenter Ausbau.

Bleib konstant, arbeite transparent und entwickle dich mit deinen Partnern — das ist der
Weg vom Projekt zur Marke.

12.4 Die ehrliche Kooperation als Schiliissel

Bleib also offen, transparent und fair.

Ein Label ist wie ein Teampartner: Wenn du ehrlich sprichst, gemeinsame
Entscheidungen suchst und auch eigene Ideen einbringst, entsteht daraus eine stabile,
gesunde Arbeitsbasis.

Wer authentisch bleibt, wird meist belohnt, mit Vertrauen, langfristiger Zusammenarbeit
und oft auch etwas zusatzlicher Flexibilitat, wenn sich neue Wege auftun.

Ehrlichkeit kostet nichts, bringt aber oft alles. Gerade im Musikbusiness ist sie die
Wahrung, die langer gilt als jeder Vertrag.

Labels merken sehr schnell, wenn Kiinstler diese Sprunghaftigkeit leben und verlieren
dadurch Vertrauen.
Das Ergebnis: weniger Unterstlitzung, weniger Glaubwiirdigkeit, weniger Chancen.

13. Internationalisierung — Fokus Osterreich & Schweiz

Osterreich: Schlager-Tradition, viele Radiosender spielen deutschsprachige Musik (z. B.
Radio OO, Steiermark, ORF). Lokale Veranstaltungen sind wichtige Plattformen. Medien
und Promoter sind offen fur deutsche Acts mit regionalem Bezug.



Schweiz: Deutschsprachiger Schlager ist beliebt, besonders in der Deutschschweiz (SRF,
Radio Bern, Radio Pilatus). Kooperationen mit Schweizer Kiinstlern, Auftritte auf
Volksfesten und TV-Shows sind Tiroffner.

- Medienkontakte aufbauen

- Kooperationen suchen

- Live-Prasenz zeigen

- Playlists recherchieren und pitchen
- Fan-Gruppen griinden

- Vertriebspartner finden

14. Die DJ Hitparade - Deutschlands wichtigster Pool fiir Schlager
Musik

Die DJ Hitparade von Uwe Hibner und seinem Team ist weit mehr als nur ein Ranking.
Sie gilt als wichtigster Pool fir Schlager DJs im deutschsprachigen Raum und ist seit
vielen Jahren ein zentraler Bestandteil moderner Musikpromotion.

Keine andere Plattform verfligt Gber eine vergleichbare Reichweite, Vernetzung und
Strahlkraft, wenn es darum geht, neue Songs im Club- und Radioschlager zu etablieren.

DJs sind heute mehr als Musikaufleger. Sie sind Multiplikatoren, Meinungsbildner und
Trendsetter, die aktiv mitbestimmen, welche Titel auf den Tanzflachen, in Partylocations
und letztlich auch in den Képfen der Horer landen.

Ein Song, der in der DJ Hitparade an Fahrt gewinnt, hat hervorragende Chancen, sich
schnell im gesamten deutschsprachigen Raum zu verbreiten, oft lange bevor grof3e
Medien darauf aufmerksam werden.

Uwe Hubner gilt als Meilenstein der deutschen Schlagerszene.

Mit seiner Erfahrung, seinem Gespur fur Musik und seinem unermudlichen Engagement
hat er zahlreiche junge Talente entdeckt, geférdert und nachhaltig gepragt.

Er verbindet Szene, Medien und Kiinstler auf eine einzigartige Weise und zeigt damit,
dass Erfolg im Schlager nicht nur Gber Musik entsteht, sondern immer auch ber echtes
Miteinander.



Wer in der DJ Hitparade stattfindet, wird gehort.
Und wer dort Gberzeugt, 6ffnet sich Tlren, zu DJs, Sendern und Biihnen im ganzen
Land.

Chancen: Sichtbarkeit & Szene-Prasenz

DJs und Webradios bringen deine Musik direkt zu den Menschen, die offen fiir Neues
sind, ob auf Partys, in Clubs oder bei Online-Radioshows.

Wenn dein Song regelmaBig lauft, gewinnst du Aufmerksamkeit und Reichweite in der
Szene - ein wichtiger erster Schritt fiir Nachwuchs- und Profiklnstler gleichermalen.

e Nutze Feedback aktiv: Sammle Riickmeldungen von DJs, Fans und Veranstaltern,
um deinen Song und deine Performance weiterzuentwickeln.

o Plane gezielt DJ-Events: Prasenz bei Branchenveranstaltungen schafft Vertrauen,
Kontakte und nachhaltige Verbindungen.

Warum DJ Charts kein Garant fiir nachhaltigen Erfolg sind

Ein Platz in den DJ Charts ist erfreulich, aber noch kein Beweis flr langfristigen Erfolg.
Diese Ranglisten zeigen vor allem kurzfristige Trends in einer lebendigen, aber
Uberschaubaren Szene. Sie belegen, dass dein Song funktioniert, doch sie
garantieren noch keine wachsende Karriere.

Das Publikum in Partyclubs und Webradios wechselt schnell. Nur selten entsteht dort
eine dauerhafte Fanbindung.

Auch grofB3e Radiosender, Streamingdienste und Medien orientieren sich heute an
anderen Kennzahlen — an Airplay Charts, Playlistenplatzierungen und stetigem
Fanzuwachs.

Selbst ein Song, der wochenlang in den DJ Charts vertreten ist, kann in der breiten
Offentlichkeit unbemerkt bleiben. Er bringt dann weder neue Streams, noch

Presseinteresse oder eine dauerhafte Horerschaft.

Ein DJ Hit ist also ein schoner Erfolg, aber eben noch kein Durchbruch.



Erfolgsstrategie: DJs als Sprungbrett, nicht als Endstation

Nutze DJs, Clubs und Webradios als wertvolles Testfeld. Hier kannst du live erleben, wie
dein Song wirkt, welche Teile Emotionen auslésen und wie das Publikum auf deinen
Sound reagiert. Diese Erfahrungen sind Gold wert, denn sie zeigen dir, ob dein Titel
jenseits von Likes und Streamingzahlen wirklich funktioniert.

Doch genau hier beginnt die eigentliche Arbeit. Ein erfolgreicher Clubsong ist nur der
erste Schritt.

Jetzt geht es darum, diese Sichtbarkeit gezielt auszubauen und deine Promotion auf
mehrere Ebenen zu heben.

Setze dabei auf eine klare, durchdachte Strategie, die deine DJ-Prasenz mit anderen
MaBnahmen verbindet:

e Streaming- und Airplay-Promotion, um in redaktionelle Playlists und Radios zu
gelangen

« Aktive Social-Media-Strategien, die Geschichten erzahlen und Nahe schaffen

e Fan-Communitys, Newsletter und persénliche Ansprache, damit aus zufalligen
Horern echte Unterstutzer werden

DJs sind starke Partner auf deinem Weg nach oben, sie kdnnen Tiren 6ffnen, Impulse
setzen und Trends beschleunigen.

Doch nachhaltiger Erfolg entsteht nur, wenn du diese Aufmerksamkeit in eine
dauerhafte Fanbeziehung und Markenidentitat verwandelst.

Die Kombination aus Bihnenenergie, digitaler Sichtbarkeit und authentischer
Kommunikation macht aus einem Szenetitel einen Kiinstler, der bleibt.

15. Was einen echten Schlagerhit ausmacht

Der Song ,Dann zieh ich meine Blue Jeans an” von Daniela Alfinito zeigt auf
eindrucksvolle Weise, was einen modernen Schlagerhit wirklich ausmacht:

Eine eingangige Melodie, ein leicht verstandlicher Text und ein Thema, das Emotionen
und Erinnerungen weckt.

Die Blue Jeans steht hier symbolisch fiir Alltag, Freiheit und Leichtigkeit — sie ist ein
Stlick Lebensgefuhl.

Jeder kennt sie, jeder tragt sie, und genau deshalb erkennt sich jeder in diesem Song
wieder.



Diese Einfachheit ist kein Zufall, sondern eine Kunst:
Musik, die niemand erklaren muss, weil sie sich sofort gut anfihlt.

Ein guter Schlager braucht keine groBe Show — er braucht das ehrliche Gefiihl,
verstanden zu werden.

Solche Titel bleiben im Kopf, sorgen fiir gute Laune und laden zum Mitsingen ein —
Ohrwurm-Garantie inklusive.

Sie funktionieren nicht nur fir die treuesten Fans, sondern auch fir all jene, die dich
vorher noch nie gehort haben.

Das ist der Unterschied zwischen einem Song und einem Hit:

Ein Hit erreicht Menschen, die gar nicht wussten, dass sie dich mégen.

Stell dir vor: Erna und Paul aus Hildeshausen, die am Wochenende gern feiern gehen,
rufen dem DJ zu:

.Ey, spiel doch mal diesen neuen Song von ... — der lauft einfach Uberall!”
Oder noch besser: Der DJ hat ihn langst aufgelegt, und die Tanzflache tobt, weil dein
Song lauft — nicht, weil er trendy ist, sondern weil er ein Geflhl triggert.

Wenn dein Song diesen Moment erreicht, in dem vollig fremde Menschen anfangen,
deine Musik zu feiern, ist klar:
Du hast das Potenzial fir die groBen Biihnen und die richtig breite Offentlichkeit.

Das Erfolgsprinzip: Zielgruppe verstehen

Ein Blick auf die Amigos beweist, wie entscheidend das ist.

Sie sind sicher nicht die besten Sanger des Landes — aber sie verstehen ihre Zielgruppe
bis ins Detail.

lhre Texte, Themen und ihre Authentizitat treffen exakt den Nerv der Menschen, die sich
von ihnen abgeholt fihlen.

Das ist kein Zufallserfolg, sondern Konsequenz aus Klarheit, Bestandigkeit und
Glaubwiirdigkeit und einen Produzenten, der das perfekt umsetzt.



16. Fan-Community & Newsletter-Marketing — Deine direkte
Verbindung

Viele Kiinstler unterschatzen die Kraft einer eigenen Fanbasis und eines professionellen
Newsletter-Systems.

Social Media ist wichtig, aber du bist dort immer von Algorithmen und Geld abhangig
und erreichst nie alle Fans gleichzeitig.

Mit einem eigenen Newsletter oder Fanclub baust du dir eine unabhangige und
personliche Verbindung zu deinen Horern auf.

Deine Vorteile:
o Volle Kontrolle Uber deine Fan-Kontakte
o Direkte Kommunikation ohne Plattformabhangigkeit

e Mehr Nahe durch exklusive Inhalte, Vorverkaufsrechte oder persénliche
Nachrichten

Praktische Tipps:

o Starte frith mit dem Aufbau einer E-Mail-Liste. Biete Anreize wie einen exklusiven
Song oder ein Meet & Greet.

e Nutze Tools wie Mailchimp, CleverReach oder Sendinblue.
o Erwage eine WhatsApp- oder Telegram-Gruppe fir deine engsten Fans.

o Richte einen Online-Fanclub ein — z. B. auf Facebook, Discord oder deiner
eigenen Website.

Merke: Wer den direkten Kontakt zu seinen Fans pflegt, schafft Loyalitat — und macht
sich unabhangig von Social Media!



17. Ehrlichkeit und echter Erfolg:

In Zeiten von Streamingplattformen wie Spotify oder YouTube ist der Druck gro8,
beeindruckende Zahlen vorzuweisen. Viele Kunstler versuchen daher, mit gekauften
Klicks oder Streams kiinstlich Erfolg zu suggerieren — doch das bringt niemanden
wirklich weiter.

Solche Zahlen sind nicht nur wertlos, sondern auch illegal und schaden langfristig
deinem Ruf. Kein echter Horer entsteht aus gekauften Zahlen und schon gar keine
Fangemeinde, die dich wirklich feiert.

Investiere deine Energie lieber in sinnvolles, authentisches Marketing fiir deinen Song —
so wie es auch im E-Book beschrieben ist. Echtes Wachstum entsteht aus echter
Begeisterung, nicht aus Fake-Daten.

Eine Platzierung in den Airplay-Charts kann ein wichtiger und nachhaltiger
Karriereschritt sein. Durch Radio-Airplay erreichst du viele Horerinnen und Hoérer, die
deine Musik sonst vielleicht nie entdeckt hatten.

Gerade im Schlagerbereich ist die Anzahl relevanter Radiostationen Uiberschaubar —
umso wertvoller ist es, wenn dein Song dort wirklich gespielt wird.

Naturlich kostet Radiopromotion Geld, und manchmal fragt man sich zu Recht, warum
ein bestimmter Titel von Kiinstler*in XY plotzlich regelmaBig lauft. Doch das gehort zur
Realitat des Musikgeschafts.

Wichtig ist:
Lass dir niemals einreden, dass eine Platzierung zwischen Platz 50 und 100 dich
automatisch zum Star macht. Das ist ein Marathon, kein Sprint.

Echter Erfolg im Radio entsteht mit Kontinuitat, Glaubwurdigkeit und Qualitat, nicht
durch Abkilrzungen oder gekaufte Zahlen. Denn das Ziel ist nicht bloB, in den Charts
aufzutauchen, sondern in den Képfen und Herzen der Menschen zu bleiben.



18. Kl und die Zukunft des Schlagers, zwischen Technik und Gefiihl

Ob wir wollen oder nicht: Die Kunstliche Intelligenz (KI) verandert auch die Musikwelt,
und zwar jedes Jahr ein Stuck schneller.

Sie schreibt Texte, komponiert Melodien, mischt Songs ab und produziert inzwischen
sogar tauschend echte Stimmen.

Das ist faszinierend und manchmal ein bisschen beunruhigend.

Doch eines bleibt unverandert:
Keine Maschine der Welt kann echte Emotionen erzeugen. Sie kann sie nur imitieren.

Gerade im Schlager ist das entscheidend.

Denn was unser Genre einzigartig macht, ist Gefiihl statt Funktion.

Schlager lebt nicht von Perfektion, sondern von Nahe, Herz und Wiedererkennbarkeit.
Wenn du singst, lachst oder auf der Blihne eine Geschichte erzahlst, spiren die
Menschen das.

Ein Algorithmus kann berechnen, was funktioniert, aber nie verstehen, warum es einen
Menschen berihrt.

Wie Kl helfen kann - nicht ersetzten
Clever genutzt kann Kl ein nitzliches Werkzeug sein:
« Sie hilft, Songideen oder Texte zu strukturieren.
o Sie kann Social-Media-Beitrage planen oder Artwork-Entwdirfe liefern.

« Sie analysiert, welche Themen oder Sounds bei deiner Zielgruppe besonders gut
ankommen.

Das spart Zeit — und gibt dir Raum fiir das Wesentliche: deine Kreativitat.

Doch Kl ist nicht dein Ersatz, sondern dein Assistent.
Lass sie also fur dich arbeiten, aber nicht an deiner Stelle.

KI wird die Musikbranche verandern — genauso wie einst das Radio, das Fernsehen oder
das Streaming.
Aber der Kern bleibt gleich: Menschen singen fiir Menschen.



Wenn du lernst, neue Werkzeuge zu verstehen, sie klug einzusetzen und trotzdem deine
kinstlerische Seele zu bewahren,

dann wirst du ein Kiinstler sein, der in jeder Zeit gehort wird — auch in der digitalen
Zukunft.

Herz bleibt Herz — egal, wie viel Technik drumherum entsteht.

19. Eigeninitiative — Der wahre Schliissel zum Erfolg

Ganz gleich, wie stark dein Team oder dein Label ist:
verlasse dich niemals ausschlieBlich auf andere!

Viele Kunstler machen den Fehler zu glauben, Management, Label oder Promotion
Teams ,regeln schon alles”.
Doch am Ende entscheidet dein personlicher Einsatz.

Das musst du dir merken:

e Du bist das Herz deiner Karriere. Niemand kann deine Leidenschaft ersetzen.

o Bleib aktiv und neugierig. Lerne standig dazu, informiere dich tber Trends, stelle
Fragen, bilde dich weiter.

e Zeig Prasenz. Sei Tell aller Entscheidungen, bring eigene Ideen ein und gestalte
aktiv mit.

e Netzwerke selbststandig. Knlipfe Kontakte zu Veranstaltern, Medien, Fans und
Kunstlerkollegen — unabhangig vom Label.

Ein starkes Team ist Gold wert —
doch deine Eigeninitiative bleibt der wichtigste Erfolgsfaktor.
Nur wer selbst brennt, kann andere begeistern.

20. Geld im Musikbusiness — mehr, als man denkt

Rund um den Schlager fliet deutlich mehr Geld, als viele ahnen.

Auch wenn Streaming-Erlose klein wirken, steckt im Musikgeschaft insgesamt eine
riesige Wertschopfungskette, nur eben nicht immer dort, wo Kiinstler sie vermuten.
Denn am Musikmarkt verdienen viele mit: Produzenten, Studios, Labels, Songwriter,
Verlage, PR-Agenturen, Video-Teams, Radio-Promoter, Vertriebe, Social-Media-Betreuer



und naturlich auch Plattformen. Im Musikbusiness flieBt viel Geld, aber selten
automatisch in die richtige Richtung.

Deshalb gilt: Je besser du das System verstehst, desto mehr Kontrolle gewinnst du Gber
deinen Erfolg. Ein Song ist nicht nur Kunst, sondern auch ein Produkt. Und wo Geld
investiert wird, méchten Partner irgendwann Ergebnisse sehen, Reichweite,
Markenaufbau, Wiedererkennbarkeit.

Wo das Geld wirklich hingeht
e Produktion: Studiozeit, Mixing, Mastering. Qualitat kostet, aber sie bleibt horbar.
e Promotion: Radiobetreuung, Ads, PR-Texte, Online-Strategien.
e Visuals: Musikvideos, Fotos, Bliihnenoutfits, Social-Media-Clips.
e Rechte & Verwaltung: GEMA, Lizenzen, Verlage, Rechtsberatung.
« USW...

Viele unterschatzen, wie gro3 die Summen werden, bis ein Song ,fertig und drauflen” ist.
Ein moderat produzierter Schlager-Release (inklusive Promotion) kann sehr schnell
zwischen 1.500 - 5.000 Euro kosten und das ist noch die bodenstandige Variante.
Damit sich solche Investitionen lohnen, braucht es Planung, Strategie und
Durchhaltevermogen.

Warum Verstandnis und Vertrauen entscheidend sind

Wenn du verstehst, wo Geld hinflieBt, kannst du bessere Entscheidungen treffen:
Welche Ausgaben bringen dir wirklich Sichtbarkeit?
Welche sind nur teure Ablenkungen?

Ein Label oder Management, das professionell arbeitet, kalkuliert und berat dich genau,
nicht aus Sparsamkeit, sondern aus Verantwortung.

Denn jeder Euro, der im Musikbusiness investiert wird, soll auch eine Geschichte
erzahlen, deine.

Erfolg ist kein Zufall, er ist das Ergebnis vieler kleiner, kluger Investitionen, in Musik,
Marketing und Menschen und in den richtigen Song ,Vielleicht Dein Hit"



Schlusswort: Dein Weg beginnt jetzt

Am Ende dieses Leitfadens bleibt eine Wahrheit bestehen:
Es gibt keine Abkirzungen im Musikgeschaft, weder im Schlager noch irgendwo sonst.
Erfolg entsteht nicht durch Zufall, sondern durch Klarheit, Ausdauer und Authentizitat.

Vielleicht dauert es langer, als du dachtest.

Vielleicht lauft nicht alles so, wie du es geplant hast.

Aber wenn du deine Leidenschaft bewahrst, ehrlich bleibst, zu dir selbst, zu deinem
Publikum und zu deinem Team, dann bist du schon weiter als viele, die nur von Erfolg
reden. Der Weg des Kiinstlers ist kein Sprint, er ist ein Tanz mit der Zeit.

Und wer tanzt, muss den Rhythmus fuhlen, nicht die Geschwindigkeit zahlen.

Schlager ist nicht nur Musik, er ist ein Lebensgefuhl.

Was du mithehmen solltest

Sei ehrlich, arbeite konsequent und geh deinen Weg mit Herz.

Umgib dich mit Menschen, die an dich glauben — nicht nur, solange’s glanzt.

Lerne, nimm Feedback an, aber bleib unverwechselbar.

Und vor allem: Mach Musik, die du liebst, denn Leidenschaft ist das Einzige, was
nie kinstlich hergestellt werden kann.

Zum Schluss:

Vergiss nie: Jeder grol3e Kiinstler war einmal da, wo du heute bist, zwischen Zweifel und
Hoffnung, zwischen Mut und Entscheidung.
Der Unterschied zwischen Traum und Erfolg ist nur ein Wort: Tun.

Also: Fang an, bleib dran und wenn du deine Blue Jeans anziehst, dann bitte mit Stolz,
Leidenschaft und einem echten Lacheln. &

Denn genau da beginnt Dein Erfolg.



